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驱动AI+时代产业革新的全球平台



由中国家用电器协会主办的2025年中国家电及消费电子博

览会(Appliance&electronics World Expo，AWE2025)

于3月20-23日在上海新国际博览中心成功举办，是全球三

大家电与消费电子展之一。

AWE2025以“AI科技、AI生活”为主题，通过全球产品与

技术首发的集聚效应，为观众呈现“家+AI”、“娱乐

+AI”、“健康+AI”、“机器人+AI”、“车+AI”、

“城市+AI”的全场景智慧生活；并举办多场高规格行业

峰会、国际贸易对接会及多元化的促消费活动，推动家电

及消费电子行业的融合发展，切实让消费者感受到智能、

低碳、高端产品带来的品质生活升级。

AWE2025介绍



展示面积

14万m2

参展品牌

1000+

参观人数

19.2万

海外观众增长

29.8%

时间：2025年3月20-23日

地点：上海新国际博览中心

焕新消费节
全网销售额

超20亿



AI for all，AI为生活装上

“智慧引擎”

“AI for all”成为贯穿展会的核心主题，

AI技术深度融入到全屋智能、智慧娱乐、

智慧健康、智慧出行、智慧能源管理等全

场景生活中，推动产业向智能化、个性化

和高效能转型。AI正为我们的生活装上

“智慧引擎”，从厨房到客厅，甚至车载、

城市系统，AI在各个领域的深度应用，使

得我们的生活更加智能、便捷和个性化。

热度拉满！全民共振的科

技盛会

AWE2025掀起全民关注热潮，成为科技

生活领域真正的“顶流盛会”。各级政府、

行业专家、全球品牌高管齐聚一堂，AWE

更吸引了数万名普通观众现场打卡。各大

平台热搜霸榜，线上线下联动火力全开，

形成了一场全民共振的智慧生活盛宴。

全球首发高密度，释放科

技引领力

作为上海市商务委员会支持的“首发经济”

重点活动之一，AWE成为全球品牌重要首

发平台；AWE2025上，诸多企业首发或

首展智能家电及消费电子产品、AI大模型、

全屋智能战略，AI机器人等先锋级产品，

为产业释放了强劲的科技引领信号，成为

全球家电及消费电子产业技术演进的风向

标。

未来提案，同期论坛拓宽

产业视野

AWE2025通过一系列高规格同期论坛活

动，释放前瞻思想价值。AWE高峰论坛聚

焦产业出海新路径与AI在智慧生活领域的

新应用，展开多维对话；多场同期会议围

绕数字经济、绿色低碳、零售变革、消费

新场景等关键议题展开深入探讨；更有数

场国际贸易对接会，助力产业把握新周期、

开辟新空间。

家电消费季开启，“AWE

焕新消费节”打造高质量

消费新范式

“2025全国家电消费季”在AWE2025期

间正式启动，“AWE焕新消费节”同步开

启，打造展销联动、平台与品牌协同、政

策福利叠加的高质量消费新范式。活动牵

手头部电商平台，整合渠道资源与流量红

利，为消费者带来丰富的智能新品、实用

的换新指南与切实的优惠补贴。
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全球超千家家电与消费
电子企业集聚的顶级平台



全球范围内超千家家电及消费电子领域的科技巨擘齐聚，
智能家电、智慧家居、智能出行、健康科技、前沿显示、
AI终端、机器人等多领域品牌璀璨绽放。
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全景式呈现智慧生活的首发平台



AWE2025是上海市商务委支持的

“首发上海”重要消费品展会之一，

被纳入“首发上海”“1+3+3+N”

框架，即一场启动仪式、三个消费

品行业重要展会、三项聚焦首发品

牌的重点活动以及若干场国际国内

品牌首发仪式。AWE2025在推动消

费升级、促进产业高质量发展等方

面起到了重要作用。

“首发上海”重点展会之一



AWE2025集中呈现了众多企业的首发、首

展新品，释放出强劲的科技引领力和产业创

新力。消费电子、新能源、智能家居三大领

域加速融合，AWE2025成为全球科技新品

的首发策源地与未来生活方式的预演场。

AWE首发首展新品曝光



AI赋能，产品换“智”、智慧场景“焕新”

家电与消费电子产品换“智”

AI大模型与自研智能体广泛接入、

多模态感知、视觉识别、AI语音交

互等技术的加持，AWE展出的产品

正从“语音操控”走向“主动感知、

智能决策”，实现从“工具”到

“伙伴”的进化。

智慧场景“焕新”

智慧家庭正在积极拓展衣、食、

住、学、娱、康、养等场景的智

能体验和增值服务，家庭安防、

智慧厨房、智慧睡眠、健康卫浴

等 智 能 场 景 日 趋 成 熟 并 在

AWE2025广泛展出。



“AI+家居”加速融合，激发全新空间生态想象力

AI技术的规模化落地正在推动家电与家居产业的深
度融合，形成以“智能空间解决方案”为核心的新
生态。智慧家居的快速发展，也重构了家居设计师、
家装企业以及房地产行业对空间价值的认知与设计
逻辑，促使其更加关注并积极参与AWE等平台，共
同探索跨界协同与产业联动的新趋势。



z

人+车+家，从单一产业到价值链生态位重塑

在AWE2025现场，“人车家”智慧生态成为焦点，多家头部企业打

破行业边界，携手构建跨场景、跨终端的智能生活新格局。华为以鸿

蒙智家和鸿蒙智行打造“车家互联”全场景解决方案；比亚迪携“灵

鸢”智能车载无人机系统重磅亮相；AWE特设“移动的家”展区，

长城、蔚来、小鹏、理想、极氪等主流车企的旗舰车型悉数到场。

具身智能崛起，服务机器人走入家庭

在AWE2025上，具身智能成为全场瞩目的焦点，服务

机器人正加速从实验室走入现实家庭。以宇树科技为代

表的科创公司展出人形机器人与四足机器人等前沿机器

人产品；同时，搭载机械臂的厨电、清洁电器产品也亮

相展会，带来了家电结构性及功能性变革。

智能生活全域互联，呈现场景融合生态



AWE2025上，家电是生活美学的重要表达。从“全屋一
体”到“材质语言”、从色彩搭配到情绪交互，家电设
计在场景融合、空间和谐中实现美与用的平衡。嵌入式、
套系化、超薄化成为趋势，木质、岩板、金属等材质的
跨界应用丰富了视觉与触感体验。与此同时，AI感知、
动态氛围灯、灵动操控等人机交互设计，成为产品竞争
的关键维度，让“家电美学”进入了全新的价值阶段。

美学设计，“全屋一体”，营造无界融合的极致体验



深耕银发、母婴、养宠圈层，满足消费新需求

AWE2025紧扣消费结构升级趋势，深入布局银发、母婴、养宠等细分圈

层场景，展出康养解决方案、母婴健康料理/用水产品、智能喂养宠物电

器等细分化产品，为多元人群打造更具温度与贴合度的智能生活方案。

圈层驱动，引爆情绪消费与绿色低碳升级



悦己消费潮起，情绪价值拉满

AWE2025展现出“悦己消费”持续升温的趋势，产品在功能之外更加注重美学

设计与情绪价值，通过个性化外观、趣味交互和温暖场景营造，为消费者带来更

高的情感满足与生活仪式感；诸多智能床、户外产品、厨房小家电、可穿戴设备

及各类电竞外设产品等，很好地回应了年轻群体对品质与体验并重的消费新诉求。



AI赋能能效革命、能源管理应用展示

AWE2025上，AI技术正加速引领家电产业迈向能效革命与智能能源管理新阶段。多款空

调、冰箱等产品通过AI算法动态调节运行状态，实现“开机即节能”；智能热泵系统、

零废热技术、家居能源协同管理方案集中亮相，展示出AI在家庭用能优化、绿色节能与

碳排减量方面的巨大潜力，为构建高效、可持续的智慧能源体系提供全新路径。
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连接全球产业人士的商贸平台



政府高度关注，全球业界人士齐聚

博西

LG

乘“以旧换新”、“首发经济”等国家政

策之风，AWE2025受到了商务部、上海

市委等各级政府领导，以及中央广播电视

总台的高度关注；同时，博西家电、松下、

三星、LG等跨国企业的全球高管团也现身

展会现场，全球业内人士共聚。

松下

LG

三星



亚洲 欧洲 北美洲 南美洲 大洋洲 非洲 国际证件

数据1 AWE2025总参观人数为19.2万人，较上届增长25%； 数据2 AWE2025国际观众人数比2024年增长29.8%，达到历史新高；

数据4 专业观众行业类别 数据5 专业观众的行业子级分类 数据6 专业观众的职务级别

2024年

2025年

参观总人数

25
%

2023年

2024年

2025年

国际观众人数

29.8
%

AWE2025共吸引来自93个国家和地区
的观众到场参观，来自日韩以及东南
亚地区的观众人数众多，AWE2025在
亚洲影响力深远；来自德国、意大利、
美国等全球制造强国的观众也具备一
定数量，反映出AWE在欧美市场的影
响力和专业认可度持续增强；

整机及其他

企业

27%

产业链

10%

贸易/集采

/OEM/设计

31%
国际贸易

7%

其他

9%

服务、咨询

机构7%

媒体

9%

厨房小家电

白色大家电

厨房电器

消费电子及3C数码

清洁电器

生活电器

美健（个护）电器

环境及健康电器

智能家居及安防

卫浴电器

智能硬件

智能化解决方案

其他企业

智慧出行

运动健康

管理人员

81%

决策者

3%

普通员工

13%

其他

3%

数据3 国际观众构成



在AWE2025期间，多场国际贸易对接会成功举办，来自海外的渠道

商、制造商以及跨国采购商与中国本土品牌、制造企业面对面交流，

围绕产品引进、渠道拓展、品牌合作等多方面达成实质性合作意向，

充分体现AWE作为国际化专业平台的资源整合能力和全球影响力。

各大区域的京东、天猫店主及TOP线下渠道组成的

巡展团深入展会现场，第一时间体验前沿产品和技

术，助力创新成果精准落地，赋能产业消费双升级。

多场国际贸易对接会，推动企业出海及全球合作

流通渠道巡展团，助力产品市场落地
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引领产业发展、交流新知的高端平台



同期论坛聚焦行业热点，启迪未来发展路径

作为AWE生态的重要组成

部分，本届展会的同期活

动及论坛围绕全球化发展

展开深入探讨。

“拥抱全球化，WE ARE ONE”
2025AWE高峰论坛

AWE2025超高清产业峰会 人-车-家”互联互通技术研讨
推动R290空调市场化研讨会

未来家 让生活充满AI
2025AWE高峰论坛

2025中国家电创新零售峰会 设计智慧家
第二届智慧人居范本发布会

2025中国清洁电器行业高峰论坛

2025中国家电产业链大会



权威大咖观点精彩纷呈，引领产业创新方向
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掀起全民焕新热潮的消费平台



“2025全国家电消费季”启动仪式在上海新国际博览
中心AWE2025展会现场举行。中国家用电器协会发布
了《2025中国家电消费趋势白皮书》和《2025家电换
新指南》，为消费者参与家电以旧换新提出选购建议。

2025全国家电消费季启动，开启家电焕新新篇章



AWE焕新消费节，推动绿色智能消费升级

AWE2025积极响应“以旧换新”政策，由中国家用电器协会、中央广播电视总台

总经理室和AWE组委会牵头主办，打造了一场包围线上与线下、融合兴趣种草/带

货直播/福利补贴的“AWE焕新消费节”。这场活动联合天猫、京东、抖音、快手、

苏宁易购等主流平台，集中推出大力度促销活动，推动消费提质升级，满足多样化、

差异化的消费需求。据不完全统计，活动线上总销售额超过20亿元。



⚫ 针对AWE开启、京东展台亮点玩法、现场遍地采销红马甲，结合哪吒闹海、
春晚同款机器人等热点，策划趣味性有梗话题#AWE现场很红温#、#起猛了以
为是哪吒闹海#、#春晚同款机器人逛展像极了展会街溜子#、#春晚同款机器
人遛狗成显眼包#等话题，在微博小红书双平台发布内容，吸引用户关注。发

动好友圈用户传播发帖近12000篇，总阅读超600w；
⚫ 借助机器人自春晚以来的社会话题热度，通过人形机器人和机器狗的组合塑造

展会特色风景线，策划#机器人逛展像极了展会街溜子#、#机器人从春晚老奶
奶变身展会街溜子#话题，撬动中国网科技、网易科技、新浪财经客户端、北
京时间、掌上青岛、贝果财经等18家媒体参与互动，并登微博总榜预热榜，预

热总时长超2小时，话题总阅读量2500万+。



活动期间，品类内容曝光量达48亿，用户互动投稿数2.8万
+，抖音站内4大热榜话题在线。抖音#AWE2025 话题播放量

超3.3亿，实现从线下展会到全域种草的全面破圈。诞生千

万商品交易总额爆品27款、百万爆品数651款，新增爆品

1299个。明星达人组成「百大焕新团」，知名名人@杨澜、
@董宇辉，科技大咖@影视飓风、@BIGGER研究所，明星
博主@沈梦辰，家居头部达人@100个中国女孩的家，以春
日家电家装焕新的科技产品体验与风格灵感等优质内容，
引领全平台用户参与。 由央视总台记者王冰冰、董宇辉、
中国家电协会副理事长朱军，打造的「超AI的家电」主题
云探展直播，实现了“内容破圈”与“销售转化”的双重突破，

单场直播曝光量高达1400万，实时最高在线人数10万+，
直播观看及单日直播商品交易总额刷新抖音站内行业记录。



3月21日天猫优品全国2000平米以上旗舰店
400+店主共赴AWE 2025盛宴，了解行业趋
势、赋能门店运营、品牌交流合作；次日，同
步召开第二届A2000领袖峰会，400多位优品
事业合伙人齐聚上海，共谋零售发展！



苏宁易购
快手



AWE2025“直播之夜”星光熠熠，汇聚与辉同行、东方甄选等头部主播天团，董宇辉、王冰冰等人气主播开

启沉浸式直播；海尔邀请撒贝宁等四位总台主持人探馆直播，华为展台也迎来余承东与尼格买提的双人同框。

各大品牌展台均开启直播带货，据不完全统计，AWE期间直播带货总销售额超过10亿元。

超级IP“AWE直播之夜”，家电家居科技产品全民热议
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引领潮流、数字赋能的品牌平台



超级平台联动，AWE高潮迭起

AWE2025携手央视、B站、微博、小红书、知乎等多个平台，在展会

现场与线上同步发力，打造沉浸式智慧生活体验，多维呈现AWE精彩

盛况，让科技潮流全面渗透进你的日常生活。



B站首度以官方合作身份亮相AWE2025。B站展台成为AWE现场最受年
轻人欢迎的展台之一，特色趋势展区互动人流8W+。超30位B站UP主
组成AWE逛展团，为无法亲临展会的观众亲身体验、测评各种全新家电
产品。

超30位知名B站UP主组成AWE逛展团，产出内容覆盖用户5000W+。
为无法亲临展会的观众亲身体验、测评各种全新家电产品。

“年度制造家实力发表会B展智能生活第一站”活动页曝光突破3亿+。
AWE活动期间，累计8000万+话题浏览量，相关话题讨论量20万+。
AWE相关内容选题丰富，有效投稿量环比去年增长135%，相关内容稿
件播放量环比去年增长178%。

首次参展

逛展团

合作亮点



活动总曝光1.8亿，总互动52w+；话题阅读

量5991w+；新增UGC笔记1.2w+条。

线上，AWE2025联动小红书发起“家生活种

草节”，仅上线第一天话题浏览量就突破

2400万；线下，联动浦东新区主流商圈打造

“2025浦东家电生活节”；展中，以“AI科

技、AI生活”为主题，呈现AI赋能的智慧生

活新产品、新方案、新场景。



AWE活动期间，全网曝光超过6亿，

站内斩获热榜32个，讨论指数超42

亿，新增家电数码问题2.9万个，

AWE搜索指数环比提升767%，家

电新增用户转化率提升至71%。

首次与36氪携手5家机器人企业打
造「未来+」机器人特色展区，深
度展现具身智能在家电行业、家居
场景的优势 挖掘其市场潜力。在
央视直播镜头下36氪机器人特色
展区成功展现中国具身智能实力。
化身AWE现场「流量聚集地」。
全网总曝光量8000W+，36氪多
平台同步直播，总直播观看量

104W+。

AWE2025,雷科技派出最大规模报
道团队对展会进行立体报道，涵盖
高端专访、深度观察、技术解析、
产品体验和新品报道等，输出40+
图文内容，涵盖高端专访、深度观
察、技术解析、产品体验和新品报
道等，一共超过10万字，收获
800万+次（预估）全网阅读；



太平洋网络
8大体验专区打打造科技先锋生活 场景，汽
车与家电跨界融合，打造人-车-家未来生活
智能生态，AI机器人等新奇科技让活动现
场人气爆棚，覆盖全网传播矩阵，激发内
容同频共振。打造微博话题阅读总量4800
万+，全网总曝光量130000000

中关村在线
报道品牌42家，专访14支，1
个电视行业白皮书，文章152篇，
视频35支。传播：覆盖3家视
频平台、5家党央媒、7大资讯
平台、11家家电行业媒体数据：
全网阅读量+播放量7113万

话题讨论AWE期间持续引导话题讨论，#AWE2025#相关话题阅读量3.3

亿、相关博文产出2.6万条、相关话题讨论量40万、转评赞互动量140万。
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全社会高度关注的传播平台









AWE2025现场大咖云集，全红婵领衔的中国跳水队、奥运冠军

许昕和陈梦、余承东、张朝阳、周也、吴克群、杨子姗、杨澜、

王冰冰、朱珠、沙溢、陈赫、TIM、董宇辉、顿顿、储殷等社会

名流纷纷现身打卡，共同感受AI科技带来的智慧生活。

跨界大咖云集，引领智慧生活新潮流



通过各大媒体平台的组织，从优挑选各

平台知名KOL、大V、up主，组成多个

AWE自媒体团。AWE2025相比上届展

会，长视频短视频报道数量进一步增多。



国际媒体持续报道，彰显全球影响力

知名的投资研究网站
Seeking Alpha

加拿大主流媒体
The Globe and Mail

全球领先商业新闻媒体
MarketWatch

全球知名财经媒体
Yahoo Finance

美联社 朝日新闻



China Xinhua News、Yicai第一财经等多家重量级官方媒

体在官方Facebook渠道对AWE2025进行了传播。众多企

业也在Facebook上面分享了他们在AWE2025的精彩时刻。



微信公众号

粉丝量：204234

微信服务号

粉丝量：70594

小红书

在AWE2025传播关键期（3
月1日-31日），小红书共发
布内容40条，为官方海报、
视频发布。

抖音

在AWE2025传播关键期
（3月1日-31日），共
发布内容24条，为官方
海报、视频发布。

因董宇辉、顿顿等达人
自带流量，视频浏览量
均超过6000+，多条视
频浏览量破万，单条最
高浏览量42.3W+。

官方媒体矩阵多维发力，持续传播AWE精彩

微信视频号

在AWE2025期间
总浏览量34.4万。

微博

#AWE2025#话题阅读量
9891w，讨论量42.9万；

通过展商联动抛出的精彩内
容并设置悬念，引发观众好
奇心，从而对展会充满期待；
微博话题#为AI奔赴#阅读量
258.4W，讨论量6630；

AWE2025多次登上微博热搜。

小程序

AWE在线小程序，自
AWE2025启动以来，
浏览总量1532177，
同比增长104.62%。

AWE热词榜

展期3天，AWE热词
榜把具有看点和话题
性的内容进行二次传
播。



AWE2025以广泛的广告投放，持续扩大品牌声量；全面覆盖高铁站、商圈大屏、社区电
梯等高流量场景，强势“刷屏”城市空间，大幅提升AWE的公众认知度与社会关注度。

全国核心城市户外广告投放，彰显AWE品牌影响力

高和 路铁视窗 新潮 永达



结束语

AWE2025圆满落幕，但AI驱动的智慧生活时代才刚刚启程。从人工智能

深度赋能，到场景生态全面融合，从产业跨界协同，到消费体验焕新升级，

AWE再次展现了其作为全球家电与消费电子产业风向标的引领力与聚合力。

站在技术跃迁与消费变革的交汇点，AWE2025不仅呈现了一个个科技成

果的“首发现场”，更构筑起面向未来生活方式的“共创平台”。

展会虽已闭幕，智慧美好生活的宏图正在加速绘就。AWE将继续携手产

业上下游、全球合作伙伴与亿万消费者，共同奔赴一个更高质量、更智能、更

可持续的未来。


